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Croyez-vous qu’une seule personne sur terre mourrait encore de faim s’il y avait un profit à la nourrir ?








Qui dit « profit » pense aussitôt à sa finalité, le pouvoir d’achat.  Dans nos schémas de pensées traditionnels, c’est une lapalissade que de dire que la générosité entraîne une perte de pouvoir d’achat.





Ce n’est pourtant pas une fatalité. Nous avons inventé un système qui permet de donner beaucoup plus tout en conservant et même en augmentant son pouvoir d’achat.
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Démonstration : Le pouvoir d’achat est généralement déterminé par la monnaie mais  pas exclusivement. Les commerçants .qui offrent des bons de réduction savent que ceux-ci font partie intégrante du pouvoir d’achat des bénéficiaires puisqu’ils peuvent être chez eux convertis en services ou biens de consommation. 





Le CLUB ROBIN  a amélioré ce système pour le rendre beaucoup plus rentable. En effet, lorsque vous, commerçants, accordez une réduction, vous attirez plus de clients mais vous diminuez votre marge bénéficiaire sur chaque vente.   Imaginez que chaque fois que vous offrez des bons de réduction, vous en receviez  autant . Vous pourriez ensuite les écouler dans d’autres commerces pour obtenir à votre tour des réductions.  Vous pourriez aussi vous en servir pour avoir accès à des articles haut de gamme, nouveaux, ou exclusifs. Votre pouvoir d’achat serait très certainement bien supérieur.








Vous n’êtes pas encore au bout de vos bonnes surprises ! 





Vous savez d’expérience que le support publicitaire le plus rentable est celui sur lequel le public va chercher votre nom et votre publicité parce que le consulter implique déjà une intention d’achat. 





Imaginez le nombre de bénévoles et de donateurs (plus de 50% de la population) qui, dès qu’ils seront en possession de robins, vont chercher les adresses où les écouler ! 





Ils n’auront que deux moyens de vous trouver : la présence de notre logo à votre devanture et le site Internet sur lequel figurera la photo en couleurs de votre établissement et un article de présentation que vous rédigerez vous-mêmes. 





Le prix de cette publicité ? 50 € !





Mais ce n’est pas tout ! Loin de là ! 





Ce n’est pas vous qui devrez concevoir et imprimer des bons de réduction à vos frais, c’est nous, le CLUB ROBIN, et ces bons de réduction, que nous appelons des « robins », nous ne les donnons pas à n’importe qui mais seulement à ceux et à celles qui offrent aux plus démunis du temps, du matériel ou de l’argent. 





Comme la plupart des gens, vous n’êtes pas insensibles à la souffrance d’autrui et vous serez donc heureux d’encourager les gestes altruistes et d’en susciter davantage.





Votre image de marque s’en trouvera valorisée mais votre chiffre d’affaires aussi car les donateurs offrent généralement  l’argent qu’ils n’avaient pas l’intention de dépenser à des personnes qui, elles, vont s’empresser de combler leurs besoins dans les commerces !





Vous n’en croyez pas vos yeux ? L’espace d’un instant, vous songez que nous ne connaissons pas les prix généralement pratiqués pour une telle publicité sur un tel support, au moins cent fois plus élevés. 





Bien sûr que si ! Mais vous prenez déjà assez de risques, non ? Vous êtes constamment sollicités pour insérer de la publicité sur des supports dont vous ne savez pas s’ils vous rapporteront quelque chose bien que vous deviez payer d’avance. 





Alors, nous ne voulons pas augmenter vos frais. Avec le CLUB ROBIN, vous ne vous engagez à accorder une réduction de 10 , 20 ou 30 % contre robins que dans la proportion exacte du succès de votre publicité, c’est à dire chaque fois qu’un client se présentera chez vous avec des robins pour obtenir le taux de réduction que vous aurez affiché. 





Et contre cet engagement, si vous souhaitez insérer de la publicité sur d’autres supports, nous vous autorisons à afficher sur ceux-ci notre logo ou à mentionner que vous faites partie des commerces solidaires du CLUB ROBIN. 





Concrètement, comment le système fonctionne t-il ?





Tout donateur ou bénévole, tout commerçant solidaire aussi puisque vous offrez une réduction doit créer un compte « robins ». Cela se fait gratuitement par l’envoi d’un simple formulaire que vous trouverez sur nos sites Internet. 





Vous recevez en retour une carte de membre du club robin mentionnant votre numéro de compte, vos coordonnées et sur laquelle vous apposerez votre signature.





Lorsqu’un article sur lequel vous consentez une réduction de 20% vaut 100 € , vous encaissez 80 € et débitez le compte du client de 20 robins. En pouvoir d’achat, un robin vaut donc un euro. 





Vous pourrez vérifier par Internet  que le compte robins de votre client est bien correct et approvisionné , ce qui crédite immédiatement votre compte robins. 





Vous pouvez aussi attendre et nous envoyer ensuite un récapitulatif de vos transactions en robins sur un formulaire à télécharger mais dans ce cas, vous devrez inviter le client à le remplir et le signer.





Excepté en cas de fausse carte, votre compte robins sera crédité.





Nous avons gardé le meilleur pour la fin : notre opération promotionnelle. 





Tout nouveau compte consommateur ( au prix de 5 €) sera crédité de 100 robins et bénéficiera d’une autorisation de débit automatique de 250 robins. 





Chaque consommateur aura donc dès le début un pouvoir d’achat en robins d’une valeur de 350 euros. 





Si la moyenne des taux de réduction est de 20%, les 350 robins disponibles conduiront les consommateurs à réserver 1.400 € aux commerces qui acceptent les robins.





Pourquoi tant de cadeaux ?


 Nous avons deux objectifs : la prise en  compte des innombrables souffrances humaines  et la relance de l’économie affaiblie par la baisse de pouvoir d’achat de la population.





L’injection des robins va  gonfler ce pouvoir d’achat sans création monétaire et donc sans inflation et drainer des flux financiers beaucoup plus importants à destination des plus démunis désormais sources de profit.





Nous aurons ainsi démontré qu’une économie capitaliste solidaire est plus performante qu’une économie capitaliste non solidaire.   








